
©
 A

O
L

-V
er

la
g

2

InhaltsverzeichnisInhaltsverzeichnis

Vorwort . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  3
Brauchen, wünschen, kaufen: Wie Kaufentscheidungen getroffen werden
Ich brauche das! Das wünsche ich mir! – Was sind Bedürfnisse?  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  4
Kaufen – Ich bin dabei! . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  6
Kauf ich oder kauf ich nicht?  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  7
Bevor du dich entscheidest – Kaufentscheidungen mit Köpfchen treffen . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  9
Jetzt – später – immer? Plan-, Gewohnheits- und Spontankauf . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  10
So oder so? Rechnen und kaufen mit System  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  12
Überprüfe dein Wissen! Brauchen und wünschen – Bedürfnisse . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  13
Überprüfe dein Wissen! Kaufen mit Köpfchen. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  14
Hinweise und Lösungen  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  15

An den Mann bringen: Verkaufsstrategien und Werbung
Verkaufsstrategien – Warum kaufe ich häufig mehr, als ich eigentlich wollte?  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  18
Werbung – Was sie bewirkt und wie sie funktioniert  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  20
Überprüfe dein Wissen! Verkaufsstrategien und Werbung   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  23
Hinweise und Lösungen  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  24

Markt: Treffpunkt von Käufer und Verkäufer
Was sind Märkte? . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  27
Wie entstehen Preise?  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  28
Nachfrage und Preise verändern sich … warum nur?  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  29
Was passiert mit den Preisen? . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  30
Überprüfe dein Wissen! Märkte und Preise. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  31
Hinweise und Lösungen  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  32

„Ins Geschäft kommen“: Rechte und Pflichten von Käufer und Verkäufer
Regeln für einen guten Einkauf  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  34
Jeder Kauf – ein Vertrag?   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  35
Noch nicht 18 und trotzdem Käufer?  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  36
Deine Rechte als Käufer   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  37
Überprüfe dein Wissen! Käufer und Verkäufer – Rechte, Pflichten und Verträge  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  38
Hinweise und Lösungen  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  40

Einkaufen mit gutem Gewissen
Wissen, was man kauft …   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  42
Erst informieren, dann kaufen – Die Stiftung Warentest stellt sich vor   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  43
Wissen, was drinsteckt – Kennzeichnungen auf Lebensmittelverpackungen . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  44
Erst informieren, dann kaufen – Die Stiftung Warentest stellt sich vor / Wissen, was 
drinsteckt – Kennzeichnungen auf Lebensmittelverpackungen: Aufgaben zur Textarbeit. . . . . . . . . . . . . . .  45
Gesund, fair und umweltbewusst einkaufen . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  46
So viel Abfall!   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  48
So viel Abfall! – Und nun?   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  49
So viel Abfall! – Was kommt wohin? . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  51
So viel Abfall! – Was kann ich tun?. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  52
Überprüfe dein Wissen! Einkaufen mit gutem Gewissen   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  53
Hinweise und Lösungen  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  54

Money makes the world go round: Geld und Geldgeschäfte
Geld – und was mir dazu einfällt . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  56
Geld – und was mir dazu einfällt / Tipp-Karte . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  57
Die Funktionen des Geldes. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  58
Bargeldloser Zahlungsverkehr – Das Girokonto . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  59
Komme ich mit meinem Geld aus? – Der Taschengeldplaner . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  60
Mit dem Geld auskommen – Ich leihe mir was   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  61
Überprüfe dein Wissen! Geld und Geldgeschäfte  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  62
Hinweise und Lösungen  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  63


